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OBIECTUL ACHIZITIEI

Obiectul achizitiei publice il reprezintd atribuirea contractului de prestiiri servicii de
informare si publicitate in cadrul proiectului Prevenirea separarii copilului de familia

naturala”
Cod CPV 79341000-6 Servicii de publicitate

in conformitate cu prevederile Contractului de finantare nr. 13310 din 15.06.2020, Cod
SMIS 129279 — Anexa 3 ,Misuri de informare si publicitate™ si cu Manualul de Identitate
Vizualid pentru Instrumentele Strucurale 2014-2020, beneficiarul proiectului are obligatia de a

informa toti factorii implicati in legaturd cu proiectul mentionat.

1. DATE GENERALE
L.1. Denumirea obiectivului: Achizitie servicii de publicitate si informare pentru Proiectul

Prevenirea separirii copilului de familia naturald”
11.2. Autoritatea contractanti a contractului de prestiri servicii de publicitate: Directia

Generala de Asistentd Sociald si Protectia Copilului Prahova

I. INFORMATII GENERALE DESPRE PROIECT

1. Sursa de finantare:
Proiectul este finantat in cadrul Programului Operational Capital Uman 2014-2020, Axa

prioritard 4 — Incluziunea sociala si combaterea saraciei.
e Obiective specifice: Prevenirea reaparitiei riscului de separare a copilului de familie pentru
50 copii reintegrati in familie;
e Prevenirea riscului separarii unui numar de 200 de copii din judetul Prahova de familiile lor

din cauze economico-sociale:
e infiintarea unui centru de zi pentru copiii aflati in risc de separare de familia naturala

(CZCASRSP).
e Sprijin pentru accesul pe piapa muncii si integrare socio-profesionala pentru 10 tineri (cu

varsta de pana la 18 ani);
e Dezvoltarea de programe de identificare si monitorizare a copiilor aflati in risc de separare de

familie.

2. Perioada de implementare a proiectului este de 24 de luni.

3. Valoarea proiectului: 5.908.385,99 lei



[I. SCOPUL CONTRACTULUI DE SERVICII DE INFORMARE SI PUBLICITATE

1. Realizarea activititii de informare si publicitate in cadrul proiectului:

Scopul acestei activitati este acela de a face cunoscut proiectul si ceea ce se urmareste prin
implementarea lui. Prin mediatizare se vor face cunoscute opiniei publice activitatile care beneficiaza
de finantare, obiectivele proiectului, beneficiarii si rezultatele ce se vor obtine.

Responsabilitatea pentru realizarea acestei activitati revine reprezentantului/reprezentantilor
firmei de publicitate contractate.

De asemenea, responsabilitatea revine si intregii unitati de implementare a proiectului,
membrii acesteia avind sarcina ca, prin toate activitatile pe care le realizeaza si in timpul tuturor
relatiilor pe care le stabilesc in interes de serviciu, sa promoveze proiectul si beneficiarii acestuia.

Toate materialele de informare si publicitate vor fi in concordanta cu Manualul de Identitate
Vizuala pentru Instrumentele Structurale.

Publicarea comunicatului/anuntului de presa la lansarea proiectului (L3) - va fi publicat
1(unu) comunicat/anunt de presa, intr-un ziar local/regional cu cel mai mare tiraj si in varianta online
a ziarului respectiv.

Realizarea si actualizarea paginii web (L3— L24) - pagina web va fi realizata in conformitate
cu prevederile manualului de identitate vizuala si va fi accesibilizata pentru persoanele cu
dizabilitati, urmand a fi actualizata permanent cu informatii.

Executarea si montarea afiselor specifice (L3 si L7) - pe perioada implementarii proiectului
se vor monta la loc vizibil afise referitoare la proiect atat la sediul D.G.A.S.P.C. Prahova (1 afis -
L3), cét si la sediul CZCASRSP.

Publicarea comunicatului/anuntului de presa la inchiderea proiectului (L24) - va fi publicat
1(unu) comunicat/anunt de presa. intr-un ziar local/regional cu cel mai mare tiraj si in varianta online
a ziarului respectiv.

Vizibilitatea proiectului se va realiza in conformitate cu prevederile Contractului de finantare
ar. 13310 din 15.06.2020 — Anexa 3 ,Masuri de informare si publicitate” §i cu prevederile
Manualului de Identitate Vizuali pentru Instrumente Structurale 2014-2020.

Comunicatele/anunturile de presd vor contine: valoarea Proiectului (evidentiind suma
finantarii primite din Programul Oprational Capital Uman), titlul proiectului, beneficiarul, rezultatele
prevazute/obtinute.

Informatiile si elemente grafice obligatorii pentru un comunicat de presa (anunt de presa):

» Sigla Uniunii Europene(in stanga sus);

» Sigla Guvernului Romaniei va fi amplasata la mijloc, sus:

» Sigla Instrumentelor Structurale in Romania va fi plasata in coltul din dreapta sus;

% Mentiunea’Proiect co-finantat din Programul Capital Uman 2014-2020."
Nota:In cazul in care exista sigla Programului Operational va fi pozitionata in partea de sus a
documentului, intre sigla Guvernului Romaniei si sigla Instrumentelor Structurale; sigla proiectului
va fi asezata la mijloc, in partea de jos a documentului.

Website-ul Directici Generale de Asistentd Socialda si Protectia Copilului Prahova,
www.copilprahova.ro, va contine obligatoriu pe pagina de deschidere: sigla Uniunii Europene, sigla
Guvernului Romaniei, precum si cea a Instrumentelor Strucurale 2014-2020, textul ,Continutul
acestui material nu reprezinta in mod obligatoriu pozitia oficiala a Uniunii Europene sau a
Guvernului Romaniei” si un link catre site-ul web al Instrumentelor Structurale in www.fonduri-
ue.ro, insotit de textul: “Pentru informatii detaliate despre celelalte programe cofinantate de Uniunea
Furopeand, vii invitim sa vizitafi wwuw. fonduri-ue.ro”(textul reprezentand un link la adresa web
(URL):http://www.fonduri-ue.ro).

Detalii privind elementele obligatorii de identitate vizuald se regasesc in Manualul de
Identitate Vizuald pentru Instrumente Structurale 2014-2020 in vigoare.

Prin intermediul acestor masuri de publicitate §i informare, beneficiarul, prin prestatorul de

servicii de publicitate, va asigura o informare transparentd si corectd a mass-media asupra proiectului

finantat prin Programul Operational Capital Uman.




2. Rezultatele care trebuie realizate de prestatorul de servicii in cadrul contractului de

servicii de publicitate si informare:

Conform proiectului, in cadrul activitatii de publicitate si informare se vor realiza urmatoarele:

- 2 comunicate/anunturi de presi:

= 1 la inceputul proiectului, publicat intr-un ziar local/regional cu cel mai mare tiraj si in
varianta online a ziarului respectiv;

= 1 la finalizarea proiectului, publicat intr-un ziar local/regional cu cel mai mare tiraj si
in varianta online a ziarului respectiv;

- Realizarea unui site aferent proiectului, cu actualizare permanentd, pe tot parcursul

perioadei de implementare a proiectului;

- Realizarea afisului cu informatii despre proiect (dimensiunea 100x60cm, pe suport

autocolant plastic, laminare cu folie cu rezistenta mare la intemperii-umiditate, praf si raze
UV). inclusiv despre contributia financiara din partea Uniunii, intr-un loc usor vizibil
publicului, cum ar fi zona de intrare in sediul institutiei DGASPC Prahova (1 afis L3) si
sediul CZCASRSP.

Informatiile obligatorii pe care trebuie si le contind publicatiile, pagina web, panourile/placile
realizate in cadrul proiectului, precum si dimensiunile minime recomandate ale acestora,
dimensiunea fontului, specificatiile tehnice pentru fiecare in parte, vor fi cele indicate in Manualul
de Identitate Vizuald pentru Instrumente Structurale 2014-2020 si in Anexa 3 ,Misuri de
informare si publicitate” la Contractul de finantare nr. 13310 din 15.06.2020.

Prestatorul il va asista permanent pe Beneficiar in desfasurarca activitatii de publicitate si
informare. Toate activititile de publicitate §i informare vor fi concentrate pe asigurarea corectitudinii
si relevantei informatiilor pentru partile implicate in proiect, impreund cu promovarea efectelor
pozitive ale implementirii proiectului.

Toate machetele materialelor informative care vor fi elaborate in cadrul contractului vor fi
transmise de citre prestator beneficiarului, in format electronic, format cdr, jpg si pdf, pentru
verificarea conformitatii cu Manualul de Identitate Vizuald pentru Instrumente Structurale 2014-
2020. Prestatorul se va asigura cii va avea timpul necesar pentru obtinerea avizului din partea
Beneficiarului, conform prevederilor Contractului de finantare nr. 13310 din 15.06.2020 — Anexa
3, Miisuri de informare i publicitate™.

Astfel, prestatorul se va asigura cd va transmite cétre beneficiar machetele materialelor cu cel
putin 5 zile lucritoare inainte de lansarea si utilizarea acestora.

Beneficiarul isi rezerva dreptul de a solicita intdlniri de lucru cu prestatorul, pentru discutarea
desfasurarii elementelor din contract la solicitarea acesteia. Beneficiarul are dreptul de a verifica
modul de prestare a serviciilor pentru a stabili conformitatea lor cu prevederile din propunerea

tehnici si din caietul de sarcini.
3. Elemente specifice
3.1. Comunicate/anunturi de presi, la inceputul proiectului si la finalizarea acestuia.
Conform proiectului, in cadrul activitaii de publicitate §i informare se vor realiza urmétoarele:
- 2 comunicate/anunturi de presi:

* unul la inceputul proiectului - publicat intr-un ziar local/regional cu cel mai mare tiraj
si in varianta online a ziarului respectiv, §i unul la finalizarea proiectului - publicat
intr-un ziar local/regional cu cel mai mare tiraj §i in varianta online a ziarului respectiv;

» Cerintele privind publicarea in varianta scrisa a ziarului:

- Comunicatul de presa va fi in format AS (minim), cu respectarca culorilor precizate in
Manualul de Identitate Vizuald pentru Instrumente Structurale 2014-2020;

- Textul si logo-urile vor fi lizibile;

- Publicarea comunicatului se va face pe una dintre primele 3 pagini ale ziarului;

- Transmiterea ziarului in 2 exemplare originale, prin posta sau depunere la sediul
beneficiarului.

= Cerintele privind publicarea in varianta on-line a ziarului:

- Periodicitate — comunicatul/anuntul de presa va rimane postat minimum 3 zile;
3.2. Tiraj — portalul va avea minimum 3000 de vizitatori unici pe luna; numarul de vizitatori unici
poate fi identificat printr-una dintre modalitatile: a) o declaratic a reprezentantului legal al
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publicatiei online cu privire la numarul de vizitatori unici; b) situatia care se genereaza prin
activarea butonului TRAFIC RANKING (trafic.ro) din care reiese numarul de vizitatori unici
Asigurarea informdrii continue §i corecte cu privire la proiect, prin crearea unei pagini web a

proiectului:
- Se va realiza o pagind web a proiectului, care va putea fi accesatd printr-un link de pe

pagina principald a site-ului oficial al Directiei Generale de Asistentd Sociald si Protectia
Copilului Prahova - www.copilprahova.ro: pagina web va fi accesibilizatd pentru
persoanele cu dizabilitati;

Pagina web se va actualiza permanent, conform graficului de executie, in functie de
stadiul implementrii proiectului, problemele intalnite, modul lor de solutionare, efectele
si impactul implementarii proiectului etc. Vor fi postate att materiale informative, cit i

fotografii puse la dispozitie de citre autoritatea contractantd.

3.3. Afis
= Realizarea unui afis cu informatii despre proiect (dimensiunca 100x60cm, pe suport
autocolant plastic, laminare cu folie cu rezistenta mare la intemperii-umiditate, praf si raze

UV), inclusiv despre contributia financiara din partea Uniunii, intr-un loc usor vizibil
publicului, cum ar fi zona de intrare in sediul institutici DGASPC Prahova (1 afis L3) si

sediul CZCASRSP.

Toate materialele care vor fi realizate de prestator in cadrul contractului trebuie sa fie
concepute in concordanta cu prevederile Manualul de Identitate Vizuald pentru Instrumente
Structurale 2014-2020, in vigoare, precum si cu prevederile Contractului de finantare nr.

13310 din 15.06.2020 — Anexa 3 ,Misuri de informare si publicitate”.
Prestatorul trebuie si depund la beneficiar o evidentd clard a materialelor informative care

cuprind informatii despre proiect, de aceea este necesar si se pastreze copii scanate i fizice ale
tuturor articolelor referitoare la proiect publicate in ziarele locale/regionale.

4. Prezentarea ofertei
Ofertantul va suporta toate costurile asociate elabordrii si prezentdrii ofertei sale, precum si

documentelor care o insotesc, iar beneficiarul nu va fi responsabil sau raspunzator pentru costurile

respective.
Oferta va lua in calcul pozitiile mentionate in tabelul de mai jos, cantitatile solicitate, iar pretul

total aferent fiecdrei pozitii (calculat pref unitar X cantitate), nu va depdsi cuantumul costurilor

estimate (lei). Oferta va include conditiile descrise in Caietul de sarcini,
Oferta va fi elaborati astfel incit si se respecte urmiitoarele cerinte previzute in

contractul de finantare:
Costuri
Nr. Activitatea de informare §i publicitate Durata estimati pentru executie mfr‘;‘(‘m)
cu
1 Publicare comunicat/anunt de presd, intr-un ziar regional/local cu | 3ziledela primirea notei de comanda 1.500
cel mai mare tiraj si in varianta online a ziarului respectiv
(1 anung - 1500 let)
2 Publicare comunicat/anunt de presd, intr-un ziar regional/local cu | 3ziledela primirea notei de comanda 1.500
cel mai mare tiraj si in varianta online a ziarului respectiv
(1anung 1500 lei)
3 Realizare web-page (1 site — 6.000 lei) + actualizare (9.700 lei) 10 zile de la primirea notei de comanda 15.700
/actunlizare permanentd
4 Executare si montare 2 afise(2 afise x 650 lei) 10 zile de la primirea notei de comanda 1.300
TOTAL (cu TVA) 20.000

Bugetul maxim alocat, pentru serviciile de publicitate, este de 20.000,00 lei cu TVA,

pentru pachetul de produse/servicii sus-mentionate.
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Oferta financiard nu poate depisi bugetul alocat atiit pentru fiecare linie bugetard, cit
si bugetul alocat pentru intregul pachet; orice ofertd care depdseste bugetul atiit pe fiecare linie
bugetari sau pe buget total alocat, va fi declarati neconformi.

5. Colaborarea cu beneficiarul
Prestatorul va colabora cu reprezentantii beneficiarului, respectiv cu membrii Unitatii de

Implementare a Proiectului. Prestatorul va tine permanent legatura cu reprezentantii beneficiarului,
respectiv Unitatea de Implementare & Proiectului, pentru o cat mai bund desfagurare a contractului de
servicii.

Beneficiarul va acorda sprijin total pentru adaptarea activitatilor de publicitate la planul tehnic
al proiectului. Prestatorul trebuie informat in timp util cu privire la schimbari sau intdrzieri in
implementarea activitatilor proiectului, pentru ca acesta s poatd sa realizeze modificarile necesare in

programul activitatilor de informare si publicitate.
Beneficiarul va pune la dispozitie ofertantului castigitor Cererea de finantare astfel incat si

existe 0 imagine cit mai clara referitoare la proiect.

6. Durata contractului— data de incepere si perioada de execufie
Data fixatd pentru inceperea contractului este data semndrii acestuia de catre ambele parti, iar
perioada de executie va dura pand la finalizarea proiectului, conform prevederilor contractului de
ﬁnan{arc.

n cazul in care contractul de finantare sufera modificdri in ceea ce priveste graficul de activitai
si perioada de implementare, contractul de servicii de publicitate se va modifica automat,
corespunzitor cu modificarile contractului de finantare, fird majorarea pretului contractului.

[1I. CERINTE SPECIFICE

1. Personal
Ofertantul trebuie sd demonstreze, prin declaratia persoanei in cauza sau prin CV-ul semnat in

original, c& dispune de personal pentru realizarea contractului.

Responsabil de contract:
» Studii superioare
Capacitate manageriald dovedita in proiecte similare
Experienta in campanii de publ icitate §i promovare
Experientd in relatia cu presa si in organizarea evenimentelor de presd
Experientd in editare grafici a materialelor de informare si publicitate
Nu se acceptd schimbarea personalului alocat prezentului contract, decit cu o persoand care
indeplineste aceleasi cerinte minime obligatorii §i pe baza unor justificéri bine argumentate.

2. Experientd similara
Ofertantul trebuie sa dovedeascd ca are experienta in ultimii trei ani a cel putin unui

contract de servicii de publicitate (conform cu CPV-ul prezentului contract sau altele similare).

Anexe:
- Anexa 3 ,Misuri de informare $i publicitate" la Contractul de finantare nr. 13310 din

15.06.2020.

Avizat,

Manager proiect — Georgescu Denisa ,'/’)\77

intocmit,
Responsabil achizitii publice — Stoica Andreea
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Anexa 3

Masurile de informare si publicitate

Misurile de informare si publicitate privind operatiunile finantate din instrumente structurale
sunt definite in conformitate cu prevederile Regulamentului Comisiei Europene {CE) Nr.
1303/2013 privind stabilirea unor dispozitii comune privind FEDR, FSE, FC, FEADR 5i FEPAM,
precum si de stabilire a unor dispozitii generale privind FEDR, FSE, FC, FEADR si FEPAM si de
abrogare a Regulamentului (CE) nr. 1083/2006 al Consiliului cu modificirile si completarile
ulterioare si a Regulamentului CE Nr. 821/2014 (art.3, art.4 §i Anexa Il) privind stabilirea
normelor de aplicare a Regulamentului (UE) nr. 1303/2013 al Parlamentului European si al
Consiliului, cu modificarile si completdrile ulterioare.

Acceptarea finantirii conduce la acceptarea de ctre Beneficiar a introducerii pe lista
Operatiunilor in conformitate cu prevederile art. 115 alin.(2) din Regulamentul CE Nr. 1303/2013

cu modificdrile si completérile ulterioare.
1. Reguli generale — cerinte pentru toate proiectele

(1) Beneficiarii sunt responsabili pentru implementarea activitdtilor de informare si publicitate
in legiturd cu asistenta financiard nerambursabild obtinutd prin Programul Operational
Capital Uman 2014 - 2020, In conformitate cu cele declarate in cererea de finantare.

(2) Neindeplinirea acestor obligatii poate avea drept consecintd pierderea fondurilor alocate
pentru informare si publicitate si aplicarea unor sanctiuni.

(3) Beneficiarul este de acord ca odatd cu acceptarea finantarii nerambursabile, urmdtoarele
date s& fie publicate, electronic sau in orice alt mod: denumirea Beneficiarului, titlul si
rezumatul Prolectului, valoarea totald a finantdrii, datele de incepere si de finalizare ale
Proiectului, locul de implementare al acestuia.

(4) Beneficiarul este obligat sd expund cel putin un afis cu informatii despre proiect
(dimensiunea minima A3), inclusiv despre contributia financiard din partea Uniunii, intr-un
loc usor vizibil publicului, cum ar fi zona de intrare in sediul acestuia.

(5) Beneficiarii sunt obligati sd utilizeze pentru toate materialele de comunicare realizate in
cadrul proiectelor finantate prin Programul Operational Capital Uman: sigla Uniunii
Europene, sigla Guvernului Roméniei, precum si cea a Instrumentelor Structurale 2014-
2020, insotite de mentiunea ,Proiect co-finantat din Programul Operational Capital Uman
2014-2020". Prin materiale de comunicare se intelege: fluturasi, pliante, broguri, afise,
bannere, comunicate de pres3, website-uri, newsletters, spoturi radio-TV, insertii in presa
scris3, standuri expozitionale, autocolante, materiale promotionale sau orice alte produse
prin care este promovat proiectul si rezultatele acestuia.

(6) Beneficiarii vor utiliza indicatiile tehnice din Manualul de Identitate Vizuald pentru
Instrumentele Structurale 2014-2020 in Roménia.

(7} Publicatiile tiparite care-suntrealizate in cadrul Proiectului trebuie s§ mentioneze pe ultima

- copertd obligatoriu. titlul. programului/proiectului, editorul materialului, data publicarii,

-~ .+ elementele -de vizibilitatea mentionate Ia-alin. (4), precum si textu! “Continutul acestui
s . . material nu reprezinté.in mod obligatoriu pozitia oficiald a Uniunii Europene sou @

Guvernului Romaniei”.
. {8)..+ Website-urile dezvoltate in cadrul proiectelor finantate prin Programul Operational Capital

.-+ _4Jman voricontine obligatoriu pe pagina: de deschidere: sigla Uniunii Europene, sigla
.« v wGuvernulddrRémaniei «precum §i cea avinstrumentelor Structurale 2014-2020, textul -

Lo <cod SMIS 2014+>
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“Continutul acestui material nu reprezintd in mod obligatoriu pozitia oficiald a Uniunii

Europene sau @ Guvernului Romdniel” si un link citre site-ul web al Instrumentelor
Structurale in Roménia, www.fonduri-ue.ro, insotit de textul: ,Pentru informatii detaliate
despre celelalte programe cofinantate de Uniunea Europeand, va invitdm sa vizitati
www.fonduri-ue.ro” (textul reprezentind un link [a adresa web (URL): http://www.fonduri-

ue.ro).

{9) Bannerele expuse Tn actiunile proiectelor finantate prin Programul Operational Capital
Uman vor avea inscriptionate titlul programului/proiectului, sigla Uniunii Europene, sigla
Guvernului Roméniei si sigla Instrumentelor structurale 2014-2020, precum $i mentiunea
Proiect co-finantat din Programul Operational Capital Uman 2014-2020".

(10) Dimensiunile recomandate pentru bannere sunt:
a) 2,5mx1m pentruo sald cu o capacitate de maxim 100 de persoane;

b) 4mx1,5m pentru o sald mai mare sau Tn exterior.

(11) Tn cazul achizitiilor de echipamente, acestora li se va aplica pe partea cea mai vizibild pentru
public un autocolant (dimensiune recomandatd 90mm x S50mm) care sd3 contind
urmitoarele elemente informative obligatorii: sigla Uniunii Europene, sigla Guvernului
Romaniei, sigla Instrumentelor Structurale 2014-2020. De asemenea, autocolantul trebuie
s3 contind numele proiectului, mentiunea ,Proiect co-finantat din Programul Operational
Capital Uman 2014-2020" 5i o afirmatie aleasd de Autoritatea de Management, care sa
sublinieze contributia interventiei realizate din instrumente structurale, dupd caz. Pentru
produsele cu o suprafaté foarte mica de expunere, in care informatiile nu ar fi suficient de
vizibile si inteligibile, se utilizeazs cel putin sigla Uniunii Europene, celelalte elemente fiind

optionale.

(12) Beneficiarii sunt obligati s3 asigure o informare transparentd si corectd a mass-media
asupra Proiectului finantat prin Programul Operational Capital Uman.

(13) Lainceputul §i la finalizarea unui program/ proiect finantat din Instrumente structurale, vor
fi publicate anunturi publicitare sau comunicate de presd (anunturi de presd). Beneficiaril
finantarilor vor face dovada aparitiei comunicatelor (stirifor rezultate) sau anunturilor in
mass media relevante pentru program/ proiect la prima cerere de rambursare depusd
pentru anuntul de inceput al proiectului si la cererea de rambursare finald pentru anuntul
de finalizare al proiectului. Acestea vor contine valoarea Proiectului (evidentiind suma
finant&rii primite din Programul Operational Capital Uman), titlul proiectului/ investitiei,

Beneficiarul, rezultatele prevazute/ obtinute.
(14) Informatii si elemente grafice obligatorii pentru un comunicat de presa (anunt de presa):

B Sigla Uniunii Europene (in stdnga sus);
m Sigla Guvernului Roméaniei va fi plasatd [a mijloc, sus; .
m Sigla Instrumentelon.Struci:urale.?n Romdnia va fi plasata in coltul din dreapta sus.
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